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Capl’rulo 1
AP RESENTACAO




1-TEMA

O tema escolhido frata do projeto arquitetdonico de
uma Vinicola no municipio de Urussanga no estado de Santa
Catarina que ird oferecer uma experiéncia de producdo de
vinhos artesanais na moddalidade de enoturismo, cultivando
0s valores da cultura local, estabelecendo um padrdo de
qualidade para a atividade de vitivinicultura.

2-INTRODUCAO

A Regido sul de Santa Catarina comecgou aser colonizada
no fim do século XIX. No vale do Rio Urussanga que fica entre
Tubardo e Nova Veneza a ocupagdo foi feita por imigrantes
que vinham do Norte da Itdlia. Como modo de sobrevivéncia,
Cultivavam grdos como milho e feijdo e iniciavam o cultivo dos
vinhedos com mudas frazidas da regido do Véneto na ltdlia.
(MAESTRELLI2011).

Com a fundacdo da Cidade de Urussanga em 1978 pelo
engenheiro Joaguim Vieira Ferreira os cultivos foram se
aprimorando e tornando-se uma das principais atividades
econdmicas daregido, deixando de ser apends para o proprio
consumo. Empresas comecaram a ser implantadas para
fabricacdo do vinho, contribuindo para o desenvolvimento e
crescimento da cidade, este fato pode ser verificado até nos
dias de hoje.

Hoje a vitivinicultura em Urussanga pode ser classificada,
por producdo industrial e artesanal, e as uvas mais cultivadas
s@o Nidgara, bordd, Goethe e lsabel.

Entre os culfivos das variedades viniferas na regido do
vale do Rio Urussanga a variedade Goethe recebe maior
destaque, pois essa espécie adaptou-se muito bem na regido,
contudo esta variedade estd extinta no Estados Unidos, local de
sua origem. A Goethe surgiu de experimentos, através de
enxertos entre duas ou mais variedades. Até o presente, a uva
Goethe vem sendo cultivada e explorada fortemente pelos
vinicultores locais demonstrando um grande potencial por ter
caracteristicas especificas de aromas e sabor.



Cachos de Uva Goethe

Fonte: Sulinfoco {2012)

Com aintencdo de valorizar a cultura e fransformar a
regido em polo enoturistico, associagdes de produtores e
entidades culturais desenvolvem ftrabalhos para a
valorizagdo da vinho. Hoje atuam no municipio, cercade 153
produtores artesanais, 18 produtores industriais € inUmeros
pontos de apoio como pousadas, hoteis e restaurantes
promovem o turismo.

Urussanga faz parte do circuito turistico conforme
SANTUR({Santa Catarina Turismo S/A), homeado como Rota
Encantos do Sul, que estabelece a regido como Vale Das
Uvas Goethe, possuindo uma grande quantidade de
atrativos entre patriménios naturais, culturcis e atividades
lazer, como por exemplo, a Festa do Vinho que em sua
vigésima edicdo ja estd langcada no calenddrio bienal das
atragdes turisticas do Estado.

O cultivo da uva e a fabricacdo do vinho sdo
importantes atividades para Urussanga, com isso faz-se
necessario a readlizacdo de estudos como o presente
trabalho de conclusdo de curso, pretende qualificar esta
cultura do vinho por meio da arquitetura.

3-PROBLEMATIZACAO

Com a valorizagcdo do vinho nas Ultimas décadas, a
demanda de novas vinicolas aumentou e no mercado o vinho
vem sendo tratado como bebida e desenvolvendo o turismo.

As vinicolas ndo s@o mais apenas edificios industriais, o
turismo voltado para o consumo do vinho vem crescendo a
cada dia, criando novas modalidades na exploracdo das
propriedades vitivinicolas oferecendo grandes perspectivas de
novos negocios.

Esse novo modo de explorar o vinho e sua cultura, gera
problematicas que necessitam de solugdes integradas com o
principal foco, o vinho. Para qudlificar cada vez mais o
denominado Enoturismo € preciso resolver o espagco com uma
arquitetura agraddvel e que seja de acordo com seu tempo
sem perder sua funcdo, sdo inUmeras dificuldades a serem
estudas, desde programa, implantacdo, conforta, estética,
etc.



4-JUSTIFICATIVA

Urussanga fica em uma regidio privilegiada, proximo ao
mar atléntico e aregido do planalto serrano. Estd inserida em
uma das principais rotas de turismo do estado. Com muitos
atrativos naturais e patriménios histéricos.

As principais atfividades econdmicas, culturais e
turisticas de Urussanga se desenvolvem em forno do cultivo
dauva e na producdo de vinhos, Muitas entidades como por
exemplo a EPAGRI (Empresa de Pesquisa Agropecudria e
Extensdo Rural de Santa Catarina) realizam estudos e
tfrabalhos para o melhoramento das uvas e do seu
processamento, empregando conhecimento e tecnologia
na fabricacdo de vinhos, com cada vez mais qualidade.

Com o reconhecimento nacional na fabricagcdo de
vinhos e espumantes diferenciados, Urussanga vem se
destacando no enoturismo, e com a falta de locais proprios
para comercidlizacdo e visitagdo dos vinhos, existe a
necessidade de novas vinicolas que agreguem valor para
essa atividade.

O desafio que se busca com esse trabalho, € propor o
projeto de uma vinicola contemporénea, utilizando técnicas
construtivas e materiais que integrem o edificio junto a
paisagem do local em que serd implantada. Que se torne
referéncia e modelo para futuros empreendimentos
destinados ao enoturismo no municipio de Urussanga.

5-OBJETIVOS

5.1-Objetivo Geral

Desenvolver um partido arquitetdnico de uma vinicola
gue conftemple em sua arquitetura o processo de fabricacdo
do vinho, contribuindo para o fomento do enoturismo em
Urussanga.

5.2-Objetivos Especificos

- Estudar referenciais arquiteténicos vinculados ao tema
vinicolas.

- Redlizar levantamento das condicionantes legais e
naturais do terreno.

- Contextudlizar a vinicola ao terreno destacando suas
paisagens naturais e seu potencial enoturistico.

- Desenvolver uma programd com espagcos que
valorizem o processo de producdo e apreciagcdo do vinho.

- Desenvolver um partido arquiteténico, que leve em
consideracdo as condicionantes naturais e legais do lugar em
gue serdimplantado.

- Estudar o enoturismo em Urussanga.



6-FUNDAMENTACAO TEORICA

6.1-0O vinho

O texto abrange um breve histérico do vinho, dados
estatisticos sobre a producdo e seu consumo, além de tratar
o turismo voltado para a atividade vitivinicola além de um
panorama do vinho enquanto atividade econdmica.

O infuito desse texto € apresentar de forma concisa o
produto e suas implicacoes nas regides voltadas a atividade
vitivinicultora e relacionar as oporfunidades ligadas ao
turismo e negocios.

6.1.1-Bebida e composi¢cdo

O vinho € uma bebida de cardater alcodlico, resultante
da fermentacdo do mosto de uvas frescas e maduras por
micro-organismos que transformam o agucar do suco em
dlcool, anidro carbdnico e outros elementos secunddarios.
Com isso o vinho & considerado um produto com valor
agregado e que se diferencia dos produtos fabricados que
s@o compostos por diversas matérias primas (PINTO, 2011).

No mundo sdo encontradas diversas variedades de
uvas, porém a maioria € impropria para a producdo de
vinho, seja por deficiéncia de composicdo ou pelo aroma
desagraddvel.

As castas mais importantes para a fabricagdo sdo as
de espécie Vitis Vinifera, sendo a Europa considerada a
maior regido produtora a partir desta uva. Além desta, outras
regidoes onde essas espéecies sao cultivadas em larga escala
s@o o Canadd, os EUA e o Brasil, onde hd castas da Vitis
Labrusca de origem americana. Hibridos de Vitis Viniferas e

Vitis Labrusca foram produzidos e amplamente cultivados por
serem resistentes as enfermidades e pragas, embora produzam
vinho de qualidade inferior (NEME, 2007).

6.1.2-A histéria geral do vinho (JHONSON, 1989)

Ndo se pode apontar precisamente o local e a época
em que o vinho foi feito pela primeira vez. Onde quer que uvas
fossem colhidas e armazenadas em um recipiente que pudesse
reterseusuco, o vinho eratido como produto.

Evidéncias a partir de escavagoes em Catal HOyUk na
Turquia, uma das primeiras cidades da humanidade, em
Damasco na Siria, em Byblos no Libano e na Jordéniarevelaram
sementes de uvas da idade da Pedra (Periodo Neolitico B),
cercade 8000 a.C, relacionadas ao consumo do vinho.

Somente com os egipicios houve pela primeira vez o
registro de celebragdo e detalhes sobra a vinificagcdo em
pinturas, que datam de 1.000 a 3.000 a.C. Nesta sociedade as
pinturas registram inclusive especidalistas que diferenciavam as
qualidades do vinhos profissionalmente.

O vinho no Egito
Fonte: O Assunto & Vinho (2014)



J& na Grécia, existem registro de que o uso medicinal
do vinho era largamente empregado. Hipdcrates fez varias
observacoes sobre as propriedades medicinais do vinho, que
s@o citadas em textos de histéria da medicina. A mais
difundida € a afiirmacdo de que " O vinho € bebida
excelente para o homem, tanto sadio como doente, desde
que adeguadamente, de maneira moderada e conforme o
seu temperamento” (HIPOCRATES apud MARRONI).

Alem dos aspectos comercial, medicinal e heddnico, o
vinho representa para os gregos, € também para 0s romanos,
um elementos mistico, expresso no culto ao deus do vinho,
Dionisio, Baco ou Liber.

O vinho chegou ao Sul da Itdlia através dos gregos a
partir de 800 a.C. No entanto os etruscos, J& viviam ao norte,
na regido da atual Toscana, e elaboravam vinhos e os
comercializavam até na Gdlia e, provavelmente, na
Borgonha. Ndo se sabe, no entanto, se eles trouxeram as
videiras de sua terra de origem (provavelmente da Asia
Menor ou da Fenicia) ou se cultivaram uva nativas da Itdlia,
onde ja havia videiras desde a pré-histéria. Deste modo, ndo
€ possivel dizer quem as usou primeiro para a elaboracdo de
vinhos. A mais antiga anfora de vinho encontrada na Itdlia €
etruscae datade 600a.C.

Sobre a origem da vitivinicultura na Franca existe uma
verdadeira batalha entre os historiadores. Ha ainda aqueles
gue acreditam nos registros dos Romanos e outros acham
que os predecessores dos Celtas estabeleceram a
elabora¢do de vinhos na Franga. Hd ainda os que acreditam
que os franceses daidade da pedra eram vinhateiros, pois no
lago de Genebra foram encontradas sementes de uvas
selvagens que indicam o seu uso hd 12.000 anos ou mais.

A partir do século XX a elaboracdo dos vinhos tomou
novos rumos com o desenvolvimento tecnoldgico na
vitivinicultura e da enologia, propiciando conquistas tais como
o cruzamento genético de diferentes cepas de uvas e de
cepas de leveduras selecionadas geneticamente, a colheita
mecanizada e a fermentagdo a frio na elaboracdo dos vinhos
brancos ganhando abrangéncia infernacional em algumas
regides

6.1.3-A histéria do vinho no Brasil (BRAGA, 2004).

A partir de marco de 1532, um fidalgo chamado Brds
Cubas, nascido na cidade do Porto, torna-se o primeiro
viticultor do Brasil. Apds fundar a Vila de Santos e o primeiro
hospital do Brasil, ele manda cultivar as cepas frazidas de
Portugal nas encostas da Serra do Mar, onde hoje se localiza a
cidade de Cubatdo. Ndo dando certo a experiéncia. Brds
Cubas sobe a serra e, aconselhado por Jodo Ramalho,
implanta um vinhedo “pelos lados de Tatuapé”, sendo este
empreendimento mais bem produtivo.

Sdo Paulo parecia ter vocagdo para a grande producdo
de uva e consequentemente vinhos. As bandeiras, que partiam
de Piratininga, levavam estacas de videiras para serem
cultivadas, pois era mais um item que ajudaria nas conquistas
do interior do pais. Era ao mesmo tempo uma cultura de
fixagdo dohomem aterra e ajudava na ocupagdo do ferritdrio.

Por volta de 1640, os holandeses chegaram ao nordeste
do Brasil e logo se dedicaram & exploracdo do agucar. Para
suprir o consumo de vinhos desse novo povoado, Mauricio de
Nassau inicia o cultivo de videiras na ilha de ltamaracd. Logo
toda a euforia agricola que o vasto territério oferecia foi posta
de lado com a descoberta de ouro em Minas Gerais € em
Goids. Teve inicio ent@do o abandono em todo o Brasil das



culturas agricolas. Chegou a haver restricdes de oferta
de alimentos em todo o territério, porque todos que antes
culfivavam e colhiam agora lavravam o ouro.

Sendo raro e escasso, o vinho acabou virando objeto
de desejo e simbolo de riqueza. Com o Brasil crescendo
economicamente algumas pequenas industrias iam
surgindo, fato que retirava uma boa receita de Portugal.
Sendo assim, a rainha Dona Maria | proibe a atividade
manufatureira no Brasil e estabelece que todo produto que
fosse manufaturado deveria vir de Portugal. O que
interrompeu a jovem indUstria vitivinicola no Brasil.

Com o retorno da familia real Portuguesa ao Brasil em
1808 houve a abertura dos portos, que proporcionaram a
entrada de muitos vinhos de todas as partes do mundo.

A atividade viticultura no Brasil se desenvolveu de uma
forma mais concreta com a chegada de vinicolas
multinacionais em 1970, que introduziram novas tecnologias
no setor produtivo e logistico dessa darea. Essas empresas
implementaram um programa de modificacdo do sistema
de plantio e estimularam a producdo de cepas viniferas.
Como conseqUéncia ocorreu um salto na qualidade do
Vinho brasileiro.

6.1.4-Estatisticas

Os grdficos da Organizagdo Internacional do vinho - QIV (2013)
apresentados a seguirinformam o cendrio atual do vinho e suas
correlagoes.

Aimporténcia dessa andlise se da para que o estudo seja
direcionado para a concep¢do de um ante-projeto proximo a
realidade e que atenda Gs expectativas do mercado.

O grdfico 1, de consumo internacional, mostra uma
tendéncia estagnada apartir de 2009 e com uma leve
fendéncia ao decrescimo em2012.
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Gréfico do consumeo internacional do vinho
Fonte: OIV,2013

Ao analisar o consumo de vinho no Brasil, € preciso levar
em conta que os mercados de vinhos comuns e finos sao
completamente diferentes. Os comuns, destinados a camadas
sociais de renda relativamente baixa, podem ser considerados
commodities, no senfido de serem de mesma qualidade os
vinhos de diversos produtores. A forma de comercializagcdo



mais freqUente em garrafdes, visa reduzir o custo da
embalagem, indicando que o preco € elemento decisivo
para o consumo desses vinhos. Os vinhos finos, ao contrario,
sdo altamente diferenciados. E possivel dizer que a
diferenciacdo dos vinhos de qualidade foi muito
intensificada nas Ultimas décadas, em particular nos
mercados menos tradicionais, como o dos Estados Unidos.
O comportamento dos consumidores desses mercados
mudou radicalmente, o que € comprovado pela grande
difusdo de informagdes sobre enologia.

O mercado brasileiro tem sido muito influenciado pelas
tendéncias mencionadas. Enquanto na década de 1970 era
comum a mistura de vinhos de vinifera e de uvas americanas,
na atualidade o comprador de vinhos finos procura se
informar arespeito de sua procedéncia e das variedades de
uva utilizadas, enfre outros fatores. Essa mudanca de
comportamento provavelmente serd duradoura, j@ que
reflete alteracdes nos hdabitos de consumo mais gerais da
sociedade brasileira (ROSA, 2003), e como pode ser
verificado no Grdfico 2 com o aumento do crescimento de
consumo no Brasil.
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Os dados na figura abaixo mostram a evolucdo das
dreas de vinhas plantadas. Em laranja estdo as dreas com
decréscimo, em cinza as dreas estaveis e em verde as areas
em crescimento.

Vale ressaltar que o Brasil estd na zona estdvel de dreas
de vinhas.
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Areas de vinhas - Evolucdo 2008-2012
Fonte; OIV,2013

A partir de 2008, com o inicio da crise econdmica
mundial, houve um descréscimo geral nas dreas de plantagdo
de vinhas, porém o Brasil foi categorizado como estdvel neste
pardmetro, como demonstrado na Tabela.

Areas de Vinhas- Evolucdo 2008-2012
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Argentina
Australia
Brazil

Chile

China
France
Greece
Hungary
taly

New Zealend
Partugal
Romania
South Africa
Spain
Turkey

USA

Fonte: OIV,2013

Em se fratando de mercado mundial, o comércio de
vinhos apresenta uma interessante evolugcdo. No grdfico
abaixo € possivel constatar a evolugcdo crescente com
tendéncia positiva do negoécio relacionado ao vinho.

A curva que representa a producdo de vinhos, em
marrom evidencia uma tendéncia negativa para o ano de
2012, porém a lucratividade estd bastante evidenciada na
curvaemazul.
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4.2-Enoturismo

6.2.1-Condic¢oes que possibilitam o sucesso das principais
regioes vinicolas

Em arfigo publicado na Revista Infernacional Wine
Spectator (PINA,2009) sublinhava-se que " gqualquer pessoa que
ame o vinho sabe gque as regioes onde se produzem 0s mais
finos vinhos sdo locdis especiais, e gque ate podem ser
considerados magicos”.

Este mesmo artigo menciona ainda que os leitores
elegeram como as mais afrativas regides vitivinicolas mundiais:
Borgonha e Bourdeaux, na Franca; Toscana, na ltdlia e Somona
Coutry, na Califérnia, Estados Unidos da América. A escolha dos
leitores refletia a capacidade de atracdo ao nivel mundial que
cadaumadestasregides possuia:

- ABorgonha é famosa pela sua gastronomia e historia;

- Bordeuax é reconhecida como uma grande marca
vitivinicola e pelo seu castelo;

- Toscana tem sua fama devido ao seu excelente clima e
numa encantadora paisagem rural;

- Somona Coutry no deslumbramento do espaco que
convida ad meditacdo e paz.

As pricipais regides que hoje se destacam a nivel mundial,
sdo aquelas que durante a segunda metade da decada de 80
e em toda a década de 90, conseguiram desenvolver uma
imagem forte em todo o mundo.



Estas, assim como a produgdo e comercializacdo
do vinho, fizeram com que a imagem do vinho passasse
de uma simples bebida com teor alcodlico para uma
bebida associada a um produto relacionado com um
estilo de vida.

Nesse mesmo espaco de tempo, o turismo do vinho
alferou o seu formato tradicional de alojomento e
consumo para uma animagcdo e um passeio tfuristico,
como aformaderealcar a manifestacdo do estilo de vida.

6.2.2-Motivagao para o turismo

Quanto & investigacdo efetuada sobre o que
motiva as pessoas a visitar regides vitivinicolas, os
resultfados apontam para atitudes diferentes conforme a
idade, os inferesses pessodis e a nacionalidade. No
entanto, se ndo forem privilegiados estes fatores teremos
10 motivacdes principais dos enoturistas (PINA,2009).

-Provarvinhos;

-Terconhecimento sobre vinhos;

- Envolver-se com o espago do vinho ( falar com o
produtor, visitar as caves ou adegas e passear na vinhas);

- Permanecer num espaco rural (apreciar a
paisagem dos vinhedos e aprender sobre a vida nos
vinhedos);

- Combinar a gastronomialocal com os vinhos;

-Divertir-se (festivais e eventos de vinhos);

-Vivenciar a cultura do vinho ([romance e eleg@ncia);
-Apreciaraculturae aarte;
-Aprender sobre ecologia e 0os espacos verdes;

-conheceraligacdo entre o vinho e asaude.

" Na ampla gama de necessidades que precisam
ser satisfeitas constantemente, encontram-se
aquelas de cunho emocional. Vigjar € um produto
cuja procura torna-se cada vez maior,
caracterizando-se através do “consumo de
lugares” - a cultura, os recursos, o ambiente, o
paisagem - tornando-se uma forma de descanso,
status, conhecimento, entre tantas outras
possibilidades subjetivas que o visitante sente no
momento em que se desloca parad locais que ndo
sdio de sua residéncia habitual.” {Joice Lavandoski
2011:32).

O enoturismo tem crescido em multiplas regides do
mundo devido a um conjunto de razdes. A principal estd
relacionada com as estratégia regionais dos governos que
promovem o incremento do enoturismo devido ao retorno
econdmico que proporciona. Sdo exemplos reconhecidos
internacionalmente, a Austrdlia e a Espanha que criaram e
financiaram centro vinico para encorajar o desenvolvimento
de novos hotéis, restaurantes, rofas de vinhos e oufras
infraestruturas que promovem o enoturismo.

Em outros paises a aposta foi privada como no caso do
Canadd, em que as adegas do Vale de Okanagan reuniram
esfor¢cos para atrair turistas através do golfe e da gastronomia
tradicional. Qutra razdo, mais recente e que estd a gerenalizar-
se O maioria das regides vitivinicolas do mundo, € a possivel
ligacdo entre as preocupacgdes crescentes com o ambiente e
funcdo ecoldgica que as plantacdes vitivinicolas possuem.
Neste sentido, em muitos paises, assiste-se a um crescimento
acentuado do nuUmero de adegas.



6.3-A Progoethe e o processo de certificagao

Segundo o Site da Pro-Goethe a unido enfre a
tradicdo do conhecimento dos imigrantes italianos da
regido de Urussanga e a uva Goethe, permitiu a producdo
de um vinho diferenciado, com identidade propria. Para
alcancar maior reconhecimento nacional, os produtores
da Regido de Urussanga se associaram e criaram a
ProGoethe. Buscaram o apoio do SEBRAE e da
Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC) para
solicitar a primeira Indicacdo Geogrdfica (IG)' do Estado
de Santa Cataring, com intuito de agregar valor e
promover uma melhoria ha gera¢cdo de renda de seus
associados € o desenvolvimento local. Os vinhos sdo
reconhecidos como fipicos e tradicionais da regido,
decorrentes da suas condi¢coes especificas de clima e
solo, profundamente relacionada com a cultura e
tradicdo da colonizacdo local.

Se a agricultura deve agregar valor e gerar riquezd,
as indicacoes geograficas constifuem-se em uma opcdo
concreta para uma nova etapa de desenvolvimento do
agronegocio brasileiro, por meio de uma nova geracdo
de produtos tipicos e ftradicionais, com qualidade
diferenciada, podendo atender o mercado nacional e
internacional. Assim, para os produtores-associados, a
obten¢do da IG pode ampliar mercados, agregar valor
aos produtos, gerar de mais empregos, movimentar a
economia local, mas também preservar o saber fazer,
permitir que os produtores continuem no campo e que
haja uma expectativa para seus filhos e netos sem que
estes precisemir até a cidade parasobreviver.

ConseqUentemente possibilita-se a promoc¢do de
um desenvolvimento sustentado dos Vales da Uva Goethe.

Portanto, a grande importdncia do reconhecimento das
indicacdes geograficas nas pequenas localidades, €
possibilidade de sua atuacdo como insfrumento de
desenvolvimento da economia local. Para essas pequenas
regidoes menos desenvolvidas, o reconhecimento de uma IG, é
uma alternativa de insercdo no mercado face a
impossibilidade dos pequenos produtores competirem com as
grandes empresas, principalmente as do agrobusisness.

Fonte: Progoethe

A forte consolidagdo do cultivo da uva Goethe naregido
de Urussanga cria um espa¢o a ser explorado
economicamente, que precisa ser qualificado para aliar o
legado cultural com as possibilidades de ganho para a
sociedade, tornando-se polo turistico com um grande valor
agregado.

Nota® Indicagdo Geogrdfica é como se convenciona chamar a
identificacdo de um produto ou servico como origindrio de um local, regidéo
ou pais, quando determinada reputacdo, caracteristica e/ou qualidade
possam lhe ser vinculadas essencialmente a sua origem geogrdfica, sendo
passiveis de protecdo legal contra uso de terceiros, ...



	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8
	Página 9
	Página 10
	Página 11
	Página 12
	Página 13
	Página 14
	Página 15
	Página 16

